Kamping sezona 2012.

- kratki pregled ovogodisnjih rezultata i ostvarenja u kampingu

Dani hrvatskog turizma 2012. . Kamping

Struéni skup “Odrzivi kamping”, 18.10.2012. n Udruzenje
Hrvatske




Znacaj kampinga
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Turisticka naselja M Luke nautickog turizma
M Ostali objekti M Hoteli, vile i aparthoteli
B Kampovi B Kucanstva

Nakon “privatnog smjesStaja (apartmana)”, kampovi su drugi

najznacajniji segment smjestajne ponude hrvatskog turizmal!

U europskom kampingu RH je na 8. mjestu po ostvarenim noc¢enjima u

kampovima (cca. 15 milijuna noc¢enja) i na 10. mjestu po kapacitetu!




Smjestajni kapaciteti u hrvatskom kampingu

Hrvatska ima:

235 kampova 284 kampova u domacinstvu
(srednje-veliki objekti; kategoriziraju se sa 2-5%) (mali obiteljski kampovi)
221.035 osoba 11.045 osoba
(njihov je smjeStajni kapacitet) (njihov je smjeStajni kapacitet)
4* ima 15% kapaciteta; 3* ima 40% kap. Baza hrvatskog malog turistiCkog poduzetnistva?!

TOP 3 regije po srednje-velikim i po malim kampovima

Kapaciteti kampova (osobe) Kapaciteti malih kampova u domacinstvu (0s.)
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Smjestajne jedinica za najam u hrvatskom kampingu

Ukupan broj jedinica za iznajmljivanje u kampovima RH

Bungalovi/apartmani: 3.257 Mobil homovi: 4.578



Kategorizacija kampova

Broj kampova po kategorijama (2011.)

M Kampovi 4*
M Kampovi 3*
M Kampovi 2*
W Kampovi 1*
.1 Kampiralista

M Mali kampovi




Kamping sezona 2012

DZS joS nije objavio sluzbene podatke za rujan 2012., ali ...

Po podacima prikupljenima u KUH-a, na bazi 65% kamping
kapaciteta RH ostvaren je

porast broja no¢enja u kampovima + 8,3%

... U 2012, do zatvaranjaili do 10.10 ako joS rade!

2012.
Definitivno REKORDNA KAMPING

GODINA od 1989. do sada ! ‘




Kamping sezona 2012

Od 1998 do danas ... procjena 2012. na bazi +4%

(nocéenja)
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Stanje do kraja kolovoza — DZS sluzbeni podaci

Od otvaranja pa do kraja kolovoza
kampovi su ostvarili

14,4 milijuna nocenja

(+6,6% u odnosu naisto lanjsko razdoblje)

2007
2008
2009
2010

Usporedba 1.-8. mjesec - nocenja

2011
2012

pd
11.500.000 12.500.000 13.500.000 14.500.000




Stanje do kraja kolovoza — DZS sluzbeni podaci
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Zemlje porijekla kamping gostiju — trend glavnih trziSta
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Stanje do kraja kolovoza — DZS sluzbeni podaci
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Karakteristike 2012 — cijene u kampovima RH

Campingpreise in Europa 2007

Dive Saulen zegen de Pressspanne rwischen dem gunstigsten und teversten Campingplatz nner-
- L
halb des Landes. Die Kreise aul den Saulen geben den Preisdurchschnstt alier Campingplatze der 2 OO 7 g O d
mittieren Kategone fir jeweds ene Ubernachtung von zwer Erwachsenen met enem Kind enschi " "

e Ctemews 7 LA AL o e Minerrk sonbvn 71 onall ek e Kok ooerrsande dneaes

Auto- und Caravanstan
sowse Kurtaxe pro Land

3. po cijenama

Campingpreise in Europa 2012

Die Saulen reigen die Preisspanne zwischen dem ginstigsten und tewersten (ampingplatz der mittleren Kategorie innerhalb des
Landes. Die Kreise auf den S3ulen geben den Preisdurchschnitt aller Campingplitze dieser Kategodie fir eine Dbermachtung von
mwei Enwadhsenen und einem Kind einschlieflich Auto- und Caravanstellplatz, Strom (5 kW) und Warm-Dusche (dreimal),
Nebengebdihren und Kurtaxe an.

51 831,30 1 30,74 B

6. po cijenama

Stand: Mz 2012 ADAC fojrgramm




Karakteristike 2012 — kvaliteta kampova RH

Po ADAC-u ...

Kvaliteta kampova raste iz godine u godinu!

Ocjene najboljih hrvatskih

. : kampova po ADAC vodic€u
0PIS 2012, ”“;gﬁd 2011, :2040.:2009. P P .
M S za 2012. godinu
Broj objavijenih kampova 105 1% 104 103 : 103 : =ili > od 20 bodova
Ocjena sanitarija 242 4%, 232 1229 22 1 Valalta 93
""""""""""""""""" 2 Lant 22
Ocjena kamp mjesta 269 % | 263 (259247 anterna

IIIIIIIIIIIIIIII ... | 3 Zaton 22
Ocjena gastronomije i snabdijevanja| 296 3% | 287 296 29 4 BijelaUvala 21
....... e 5  Strasko 21
Ocjena plaze i sporta 246 5% 2.4 . 23 225 6 Bi-Village 20
Ocjena animacije 232 10% 211 1211243 7 Kanegra 20
———— e | pararans brasaan ; 8 Park Umag 20
Prosjecna ocjena Hrvatske 257 5% | 245 2451239 2 [Pl A
; ; ' 10 Solaris Naturist 20
11  Stella Maris 20

12 VeStar 20



Karakteristike 2012 — kvaliteta kampova RH

Po ADAC-u u 2012. godini ...

5 bodova (*) ima

Po ADAC-u u 2012. godini ...

4 bodova (*) ima

v zakvalitetu sanitarija:

0 kampova

v zauredenost kamp mjesta:

3 kampa

v zatrgovac€ku i ugostiteljsku ponudu:
6 kampova

v animacija:

35 kampova

v Dodatni sadrzaji:

4 kampa

za kvalitetu sanitarija:
14 kampova
za uredenost kamp mjesta:
15 kampova
za trgovacku i ugostiteljsku ponudu:
32 kampova
animacija
8 kampova
Dodatni sadrzaji:

16 kampova




Hrvatski kamping:

Izuzetna prirodna ljepota i ocuvan okolis

2. Mogucnost daljnjeg razvoja kamping proizvoda i kroz postojece i nove
kampove

3. Razvoj kampinga je razvoj odrzivog turizma
Kamping kao komparativna turisticka prednost Hrvatske

Zajednicki cilj treba biti osigurati odrzivi razvitak

i povecati konkurentnost i uspjesnost kampinga kroz:
1. Omogucavanje uvjeta za razvoj i transformaciju postojecih kampova

2. Stvaranje poticajne regulative i aktivnosti za razvoj novih kampova



Kamping udruzenje Hrvatske stalno naglasava:

Zbog izuzetne prirodne i kulturne bastine te odli€ne povezanosti i blizine Europe

kamping ima Sanse biti najkonkurentniji dio turizma Hrvatske !

Udruzenje
Hrvatske L
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